8 Zusammen fiir die Zukunft

,Wenn Sie so wollen, ist der Mehrwert

auch der Wohlfiihlfaktor:
Ein reines Gewissen!‘

Die zunehmende Wahrnehmung von Fehlentwicklungen im sozialen, 6kologischen und 6konomischen Gleichgewicht fithrt bei immer mehr Menschen
bei der Altersvorsorge und Kapitalanlage zu einem Umdenkprozess. Ethisch-6kologische Investments verzeichnen entsprechend kontinuierlich ein

steigendes Interesse.

Herr Miiller, was ist der Mehr-
wert, wenn Anlegerinnen und
Anleger heute ihrem Geld fiir
Altersvorsorge und Investment
eine ethische, soziale und dko-
logische Richtung geben?
TORSTENMULLER Es ist eine lo-
gische Konsequenz, wenn man
sich mit der Entwicklung der
Menschheit, der Globalisie-
rung, dem Klimawandel und
unserer globalen Zukunft be-
schaftigt. Wir bieten Invest-
mentfonds und Rentenver-
sicherungen als konsequent
nachhaltige Geldanlage. Nach-
haltig im Sinne von ,vorhal-
tig“, vorausschauend und so-
mit zukunftsfihig. Mit den
OKOWORLD-Fonds  kénnen
Anlegerinnen und Anleger die
fiir sich selbst wichtigsten Zu-
kunftsthemen — wie zum Bei-
spiel Bildung, Wasser, Gesund-
heit, Erndhrung, Mobilitdt oder
Energieeffizienz - wihlen und
so durchihre eigene Geldanla-
ge auch globale Prozesse mit-
gestalten. Unternehmen aus
dem Umfeld Atomkraft, Koh-
le, Erdél, Chlorchemie, offe-
ne Gentechnik, Militdr blei-
ben strikt und zu 100 Prozent
ausgeschlossen. Weitere feste
Ausschlusskriterien sind Dis-
kriminierung und natiirlich
Raubbau an Mensch und Na-
tur. Wenn Sie so wollen, ist der
Mehrwert auch der Wohlfiihl-
faktor: ein reines Gewissen.

Was macht die OKOWORLD
AG einzigartig im Vergleich zu
anderen Gesellschaften, die
auch damit werben, die Geld-
anlage griin zu gestalten?
TORSTEN MULLER Seit unse-
rer Griindung im Jahr 1975 in
einer Garage in Hilden durch
den Sozialarbeiter Alfred Pla-
tow und den Mathematiker
Klaus Odenthal bieten, wir
Menschen Losungen fiir Ver-
mogensaufbau, Altersvorsorge
und Investment an. Die Inves-
titionsziele unserer Rentenver-
sicherungen und Investment-
fonds werden von Experten
auf ethischen Anspruch, So-
zialvertréglichkeit und okolo-
gische Kriterien gepriift. Ob
vorgeschlagene Aktien von
Unternehmen {iberhaupt in
das Anlageuniversum, das dem
Fondsmanagement zur Verfii-
gungsteht, aufgenommen wer-
den, entscheidet das hausin-
terne Nachhaltigkeitsresearch.
Fiir den Okovision-Fonds be-
urteilt dies zusétzlich ein un-
abhidngiger Anlageausschuss.
Hier entscheiden Vertreterin-
nen und Vertreter von Um-
welt-, Menschenrechts- und
Verbraucherschutzorganisati-
onen sowie Experten fiir um-
welt- und sozialvertragliche
Okonomie. Dieser Prozess ist
gleichermalen glaubwiirdig
und bewahrt.

Also wird erst gepriift und
dann investiert?
TORSTENMULLERWenn Analys-
ten und Idealisten einer Mei-
nung sind, steigen wir ein. Die
Unternehmen, die den harten
Priifprozess bestehen, werden
einem Pool der méglichen In-
vestitionsziele, dem Anlage-
universum, hinzugefiigt. Die
Finanzmarktanalysten — und
Fondsmanager beriicksichti-
gen bei ihren Investmentent-
scheidungen ausschlieBlich
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Aktien, die zugelassen wurden.
Das macht unseren getrennten
Investmentprozess durch die-
sen besonderen Nachhaltig-
keitsfilter so vertrauenswiir-
dig. Fiir Gewinn mit Sinn.

Kostet eine bewusste Geldan-
lage, wie von Ihnen beschrie-
ben, auch Rendite?

TORSTEN MULLER Viele Men-
schen mag es {iberraschen: Ver-
mogensbildung nach &kolo-
gisch-ethischen Grundsitzen
hat nichts mit Gutmenschen-
tum oder gar einer Verpflich-
tung zur Selbstausbeutung zu
tun. Es geht vielmehr um ein
gesundes Gewinnstreben, ver-
bunden mit bewusstem, ver-
antwortlichem Handeln. Da-
mit steht es eher im Gegensatz
zur allgemeinen Gleichgiiltig-
keit und Unkenntnis als im Ge-
gensatz zum Ziel eines strategi-
schen Vermogensaufbaus. Die
von uns erzielten Renditen,
die wir nach Abzug aller Kos-
ten verdffentlichen, beweisen
dies und erfreuen unsere Kun-

dinnen und Kunden. Auch in
der Gesundheitskrise Corona
haben sich unsere Fonds be-
wiesen und sind gestérkt durch
die Krise gekommen.

Apropos Gesundheitskrise Co-
rona. Sehen Sie eine generelle
Verdinderung des Bewusstseins
bei Thren Kundinnen und
Kunden? Gibt es mehr Interes-
se an ethisch-okologisch-sozi-
alen Vorsorgeldsungen in die-
sen Zeiten der Unsicherheit?
TORSTENMULLER Ein gesteiger-
tes Bewusstsein ist ganz klar zu
erkennen. Natiirlich macht uns
diese Krise alle betroffen und
ratlos zugleich. Aber wir miis-
sen gemeinsam weitermachen
und weiter unsere Zukunft ge-
stalten. Wenn auch gebremst,
inunserer Freiheit beschnitten
durch die Pandemie. Corona
bereitet Angste und unruhige
Gedanken, da wir aktuell den
Lauf der Dinge nicht mehr ge-
stalten und kontrollieren oder
verbindlich planen kénnen.
Viele Existenzen sind bedroht.

Um das Vertrauen in die Zu-
kunft nicht zu verlieren, miis-
sen wir uns neu orientieren,
vielleicht sogar in Teilen neu
erfinden. Dazu passt auch eine
Studie der Internetplattform
Utopia fiir nachhaltigen Kon-
sum zum Konsumverhalten,
die mir aufgefallen ist. Mein
Kollege Dr. Silvio Schmidt, der
im Nachhaltigkeitsresearch der
Okoworld arbeitet, hat sich in-
tensiver mit dem Thema be-
schiftigt und mir besonders
ans Herz gelegt.

Meinen Sie, dass nachhaltiger
Konsum immer mehr zu einer
Frage der persénlichen Hal-
tung wird?

TORSTEN MULLER Ja, daran
glaube ich fest. Utopia hat
ihre zweite Studie zum Kon-
sumverhalten veréffentlicht.
Die Studie untersucht die Ein-
stellungen, Erwartungen und
Verhaltensweisen nachhaltig-
keitsbewusster ~ Konsumen-
tinnen und Konsumenten. Im
Vergleich mit einer ersten Un-

tersuchung von 2017 zeigt sich:
Nachhaltigkeit gewinnt in na-
hezu allen Konsumbereichen
an Bedeutung. Fiir die Studie
wurden im Herbst 2019 mehr
als 14.400 Nutzerinnen und
Nutzer der Plattform befragt.
Damitist die Studie zwar nicht
reprasentativ fiir die Gesamt-
bevélkerung in Deutschland.
Sie ermdglicht aber einen gu-
ten Einblick in die Gruppe der
Nachhaltigkeitsbewussten. Fiir
diese Konsumentinnen und
Konsumenten sind Lebensmit-
tel ein der Bereich, in dem sie
ganz besonders auf Nachhal-
tigkeit achten. Auch bei Kor-
perpflege und Kosmetik sowie
Haushaltsartikeln, Energie und
Kleidung ist den Anwenderin-
nen und Anwendern wichtig,
dass diese umweltfreundli-
cher sind oder fair hergestellt
werden. Deutlich zugelegt
haben seit 2017 die Bereiche
Reisen und Urlaub, Elektro-
gerite sowie Mobilitit im All-
tag. Nachhaltigkeit manifes-
tiert sich zunehmend in den

Einstellungen der Menschen.
Sie sind zwar nicht gegen
Konsum, fragen aber immer
mehr nach dessen rechtem
MaR (,Brauche ich das wirk-
lich?“). Mit 45 Prozent stim-
men sie heute weniger der
Aussage zu: ,Ich gehe gerne
einkaufen”, als noch 2017 mit
51 Prozent. Zudem achten be-
wusste Konsumentinnen und
Konsumenten beim Einkauf
auf Qualitit und Langlebig-
keit. 94 Prozent der Befragten
geben an, lieber wenige, dafiir
aber langlebige Dinge zu kau-
fen. die Studie stellt eine ,neue
Nachdenklichkeit“ fest, wenn
es um Nachhaltigkeit, Lebens-
stil und Kaufverhalten geht.

Wird also fiir viele Menschen
bewussterer Konsum immer
mehr zu einer Frage der Hal-
tung?

TORSTEN MULLER Der Konsum
reprasentiert eine Haltung, die
tiber eine kurzfristige Kaufent-
scheidung hinausgeht. Dies
zeigt sich ganz besonders bei

jungen Menschen. Die Mehr-
heit der befragten 18- bis
24-Jéhrigen ernzhren sich ve-
getarisch oder vegan. 53 Pro-
zent essen nach eigenen An-
gaben kein Fleisch. Uber alle
Altersgruppen hinweg sind es
36 Prozent. Damit zeigt sich
heute, was beim Fleischkon-
sum morgen Mainstream sein
wird. Auch die Vermeidung
von Verpackungen, insbeson-
dere aus Plastik, ist den jungen
Konsumentinnen und Konsu-
menten besonders wichtig.

Welche Prioritit haben Ban-
ken-, Investment- und Versi-
cherungsprodukte bei den Be-
fragten der Studie?

TORSTEN MULLER Keine signi-
fikante Verdnderung stellt die
Studie darin fest, wie wich-
tig der Aspekt der Nachhaltig-
keit beim Thema Finanzen ist.
Doch gerade die Finanzen sind
ein Bereich, fiirden mehrNach-
haltigkeit im Sinne einer gesell-
schaftlichenVerédnderung sehr
wichtig wire. Was Banken und
Versicherungen mit dem inves-
tierten Geld machen, hat - zu-
mindest bei den Befragten der
Studie — aber (noch) keine ho-
here Prioritéit. Nur jedem ftinf-
ten ist dies wichtig. Wir erken-
nen also: Hier ist noch viel Luft
und Potenzial nach oben. Wir
bei Okoworld betreuen aller-
dings bundesweit tiber 50.000
Kundinnen und Kunden, die
Vordenkerinnen und Vorden-
ker sind, und mit unseren Pro-
duktlésungen ihrem Geld eine
bewusste Richtung mitgeben.
Eine Geldanlage unter Beach-
tung ethisch, ckologisch und
sozialer Kriterien ist moglich.
Und wir erkennen seit Jahren,
dass die Nachfrage kontinu-
ierlich steigt. Auch Sparkassen
und Volksbanken bieten unse-
re Fonds erfolgreich an. Es tut
sich etwas. Tendenz steigend,
auch wenn diese Utopia-Stu-
die es noch nicht in der Form
spiegelt.

IThre Produkte entsprechen
also dem aktuellen Zeitgeist
und der Zukunft zugleich?
TORSTEN MULLER Ein Blick in
die Anlageuniversen der Oko-
world-Fonds sowie unsere
Rentenversicherungsproduk-
te zeigt, dass sich die Erwar-
tungen an sinnvolle sowie fair
hergestellte und umweltver-
traglichere Produkte auch bei
der Geldanlage realisieren las-
sen. Das Anlageuniversum de-
finiert, in welche Unterneh-
men das Fondsmanagement
der Okoworld ausschlieRlich
investieren darf. Bei der Aus-
wahl der Unternehmen steht
stets im Mittelpunkt, welchen
Nutzen die Produkte stiften
und welchen Beitrag sie zu ei-
ner menschenfreundlichen
Wirtschaftsweise leisten. Un-
sere Kundinnen und Kunden
wissen, dass man Geld eine be-
wusste Richtung geben kann.
Und das Thema wird immer
aktueller. Vielleicht tragt auch
eine Krise wie Corona dazu
bei, dass im Zuge der gezwun-
genermaflen stattgefundenen
Entschleunigung und der ge-
steigerten Nachdenklichkeit
dasThema, Geld eine bewuss-
te Richtung geben“ noch ein-
mal verstérkt ins Auge gefasst
wird.



PK[\/ﬂiL

ALLES GESCHMACKSACHE.

Tatsdchlich ist alles im Leben Geschmacksache. Musik, Kunst, Wein und Essen sind gute Beispiele.
Das war schon immer so. Auch bei der Geldanlage kann man seinen Geschmack bewusst ausleben.
Ethisch, 6kologisch und sozial. Lassen Sie uns dariiber reden. In Hilden, am Itterpark 1.

Wir freuen uns auf Sie. 02103-92 92 92 @ info@oekoworld.com

Torsten Miiller,
Vorstand der OKOWORLD AG und
gebirtiger Hildener.

Gegriindet als versiko im Jahr 1975 | Itterpark 1, 40724 Hilden
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